
FORMULAIRE D’INSCRIPTION 2024
CONCOURS ÉLUE MARQUE DE L’ANNÉE

BELGIQUE

ELUE MARQUE DE L’ANNÉE BELGIQUE appartient à POY OPERATIONS SRL
Grensstraat 166 box 1 • 1970 Wezembeek-Oppem • Belgique

Tél. : +32 (0)2 678 06 06
info@poybelgium.com • www.poybelgium.com

MARQUE PRÉSENTÉE AU CONCOURS

Nom de la marque Société propriétaire de la marque  Date de création de la marque

..................................................................................................................   ..................................................................................................................   .................................................................................................................

Secteurs/Activités de la marque Si plusieurs secteurs/activités, pour lequel participez-vous ?

..........................................................................................................................................................................  ..........................................................................................................................................................................

Présence de la marque

 Nationale  Régionale (si oui, citez les régions)  ...........................................................................................................................................................................................................................

 Européenne  Internationale

Quelle est la part de marché/taux de pénétration de la marque sur son marché spécifique ?

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

POSITIONNEMENT DE LA MARQUE

Quelle est la cible de la marque ? 

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Quelle est la fréquence moyenne d’utilisation de la marque ? 

 Annuelle   Trimestrielle  Mensuelle   Hebdomadaire  Quotidienne  Autre  ...........................................................................................

Quels sont les supports de communication grand public de la marque ? (Précisez les investissements de communication annuels si possible)

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Selon vous, quels sont les critères principaux de décision des consommateurs pour votre univers de marque ? 
(Ici, nous vous demandons de penser à tous les éléments que vous considérez comme influençant les consommateurs dans le choix de la marque, selon votre univers et selon les don-

nées dont vous disposez, qui sont des enjeux stratégiques pour vous dans la construction de vos offres et de votre communication.) 

Critères rationnels

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Critères émotionnels

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Citez 5 marques directement concurrentes
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Citez 5 marques indirectement concurrentes

  

 

La marque a-t-elle déjà reçu des prix ? Si oui, lesquels?

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

ÉLÉMENTS DE DESCRIPTION DE LA MARQUE DESTINÉS À L’ÉTUDE CONSOMMATEURS 

Les éléments demandés ci dessous seront utilisés dans le cadre de l’étude menée auprès des consommateurs pour l’élection de la marque de 
l’année. 

¬  Le logo de la marque, reconnaissable par les consommateurs vous sera demandé en annexe de ce dossier

¬  Un visuel existant qui permet de représenter la marque vous sera demandé en annexe de ce dossier (Affiche, photo,...)

¬  Un descriptif pouvant reprendre l’histoire de la marque, ses forces et pouvant inclure les engagements ou actions menées par la marque pour 
répondre aux enjeux RSE (En 100 Mots Maximum

EN FRANÇAIS

EN NÉERLANDAIS

Quels sont les 3 arguments forts qui permettraient aux consommateurs de vous élire Marque de l’Année ? (Arguments avérés et vérifiables)

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Source:  ...................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
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IDENTIFICATION DE LA SOCIÉTÉ 

Nom et adresse de la société   Personne habilitée à la signature du dossier

Société :  ....................................................................................................................................................................................................................................... M. :  ....................................................................................................................................................................................................................................................

Adresse :  ......................................................................................................................................................................................................................................  Prénom :  .................................................................................................................................................................................................................................

Code postal :  ..........................................................................................................................................................................................................................  Nom :  ............................................................................................................................................................................................................................................

Ville :  ...................................................................................................................................................................................................................................................  Fonction :  ..............................................................................................................................................................................................................................

Téléphone :  ...............................................................................................................................................................................................................................  Ligne directe : .................................................................................................................................................................................................................

  E-mail :  ......................................................................................................................................................................................................................................

Détails de facturation 

Société :  ....................................................................................................................................................................................................................................... N° TVA intracommunautaire. :  .............................................................................................................................................................

Adresse :  ......................................................................................................................................................................................................................................  Devons nous recevoir de votre part un bon de commande pour la facturation ?  

Code postal :  ..........................................................................................................................................................................................................................   Oui  Non

Ville :  ...................................................................................................................................................................................................................................................  

Téléphone :  ...............................................................................................................................................................................................................................  

Personne de contact département comptabilité 

M. : .........................................................................................................................................................................................................................................................

Prénom :  ......................................................................................................................................................................................................................................

Nom :  ................................................................................................................................................................................................................................................

Fonction :  ...................................................................................................................................................................................................................................

Ligne directe :  .....................................................................................................................................................................................................................

E-mail :  ..........................................................................................................................................................................................................................................
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